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Casas Acorianas inspiram

programa televisivo

== CARINA MONTEIRO cononein

As Casas Acorianas vao
apostar na promogao

em 2017, com uma série
de programas televisivos
em parceria comaRTP-
Acores e aSATA.

As Casas Agorianas, projecto que retne
55 empreendimentos de Turismo Rural,
em todas as ilhas, & excepgio do Corvo,
registon em 2016 um crescimento da
taxa de ocupagio, com consequente
impacto nos resultados de exploragio.
As razes para este crescimento sio
virias, a maioria delas perfeitamente
identificadas, refere Gilberto Vieira,
presidente das Casas Agorianas, sem,
no entanto, referir nimeros. “Antes de
mais, porque o esforgo de divalgagio
do destino que vem sendo feita hi anos
tem sido compensado progressivamen-
te com uma procura cada vez maior do
destino no seu todo. A par dessa pro-
mogdo geral, tem sido feito um trabalho
especifico de valorizagio das caracteris-
ticas diferenciadas que o Turismo Rural
e de natureza oferece nos Agores.
Depois, o novo modelo de transporte
aéreo tornou o custo das viagens mais
acessivel, o que permitiu que, tanto
neste segmento, COMO ¢m Outros tipos
de alojamento, a procura fosse signifi-
cativamente crescendo. Além disso, a
conjuntura econdmica nacional e inter-
nacional registou melhorias, o que tam-
bém teve reflexos positivos”. Expostas
as razdes do crescimento das Casas
Acorianas, o responsdvel traga o perfil
dos clientes que procuram este tipo de
alojamento. Sio na sua maioria clientes
que procuram “sossego, contacto com a
natureza € aspectos culturais e vivén-
clais que desconhecem e, nesses cam-
pos, temos muite de surpreendente
para oferecer”.

Ao contririo do que se possa pensar,
ndo sio §6 pessoas de mais idade que
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procuram estas caracteristicas. “Ha
casais jovens, familias inteiras e tam-
bém estudiosos que vém explorar
aspectos mais ou menos especificos do
habitat natural € etnogrifico do mundo
rural agoriang’, afirma.

Quanto ds nacionalidades, uma boa
parte sdo clientes do mercado nacional.
No que respeita a estrangeiros, sio
virias as nacionalidades, desde alemies
a espanhois, holandeses, franceses,
norte-americanos, italianos, britinicos,
canadianos e suigos.

Mos iltimos anos, o nimeroe de associa-
dos estabilizouw. Sdo, no total, 55 mem-
bros. “Poder-se-d perguntar se o cresci-

mento do movimento turistico que os
Agores tém vindo a registar nos Gltimos
tempos nao justificaria um aumento da
aposta empresarial no turismo rural e
de natureza e, consequentemente, even-
tuais novas adesoes & nossa Associagio.
O que acontece ¢ que estio a surgir
novas tipologias de alojamento,
mesmo em espago rural, mas que
ainda nio se enquadram nos padries
estatutdrios das Casas Agorianas’,
explica o responsdvel.

ACCOES DE PROMOGAO
Cuestionado sobre as acgdes de promo-
¢ao planeadas para este ano, Gilberto

Vieira afirma que “face aos recursos
limitados de que dispomos, esta nova
direcio estd empenhada em rentabili-
zd-los a0 mdximo, desde a redugio de
custos de funcionamento, assumindo
cada membro tarefas ndo remuneradas,
nomeadamente do foro administrativo
€ outras, 20 mesmo tempo que consoli-
da ¢ busca parcerias que potenciem ao
miximo o esforgo promocional”. Neste
campo, o responsivel realga “o bom tra-
balho que temos vindo a desenvolver
com a Associagio de Turismo dos Ago-
res (ATA), que nos permite, por exem-
plo, ter o nosso material promocional
disponivel em todas as feiras em que os
Agores estdo presentes’.

Por outro lado, estd em fase de produ-
¢ao uma série de programas televisivos
intitulada "Casas Agorianas - Repositd-
rio de Vivéncias’, numa parceria que
envolve a RTP-Acores e a SATA. Os
programas serdo exibidos na RTP-Ago-
res, na RTP-Internacional e em outras
plataformas que a televisao puablica
entenda utilizar. “Destes programas,
serdo feitos condensados a exibir a
bordoe dos avides da SATA, adianta,

A associagdo finalizou também a reno-
vagdo total do seu website, com especial
incidéncia “no  melhoramento  do
potencial comercial, com uma forte
aposta na apresentagio grifica e remo-
delagio do layout, conforme as tendén-
cias do desenho grifico actual, concen-
trando na homepage informagio que
facilite/influencie o comportamento do
consumidor virtual”

Paralelamente, as Casas Agorianas viio,
este ano, “intensificar a aposta nos por-
tais de vendas especializados, bem
como em outros canais de larga visibili-
dade 4 escala global”.

Para 2017, as expectativas “sio optimis-
tas’, "Hd jd alguns sinais nesse sentido.
Mo entanto, nao so para ¢sle ano mas
também para o future, hi que conti-
nuar a mio ceder a tentagoes de lucro
facil, ou seja, garantir e aperfeigoar a
oferta que faz com que tenhamos a visi-
bilidade presente, um desafio que se
coloca a tedos os players, sob pena de
deteriorarmos gravemente a imagem
que agora gozamos, fruto de muito tra-
balho das entidades oficiais e de cada
um de nds, no terreno’, conclui.¥
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